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OBOWIAZKI UCZESTNIKOW 5. EDYCJI KONGRESU 590

W ZAKRESIE PRAW MEDIALNYCH
REGULAMIN MEDIALNY KONGRES 590

I. ZAKRES ZASTOSOWANIA REGULAMINU

1. Przepisy Regulaminu Medialnego Kongres 590 zwanego dalej ,Regulaminem” obowigzuja
wszystkie osoby fizyczne oraz podmioty bioragce udziat w wydarzeniu 5. edycji Kongresu 590
zaplanowanej w dniach 21-23 pazdziernika 2020, niezaleznie od formy uczestnictwa
(,Uczestnicy”).

2. Regulamin stosuje sie do wszystkich wydarzen i atrakcji odbywajgcych sie w ramach
Kongresu 590.

3. Uczestnicy zobowigzujg sie przestrzegac zasad i realizowa¢ obowigzki opisane w tresci
Regulaminu, zgodnie z postanowieniami przedstawionymi w poszczegélnych punktach
Regulaminu.

4. Regulacje odrebne niz w Regulaminie stosuje sie w przypadku, gdy organizator 5. edycji
Kongresu 590 tak ustalit w ramach umowy partnerskiej lub sponsoringowej z Uczestnikiem.

1. DEFINICJE

1. Dystrybucja IPTV - oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocga $rodkéw IPTV,
ktéra ma miejsce pod warunkiem, ze Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika
poprzez protokoty internetowe TCP/IP (lub inne zastepowalne), oraz jednocze$nie Materiat
Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi w oparciu o sie¢ komunikacyjng opartg na
Dystrybucji Kablowej lub Dystrybucji Satelitarnej. Powyzsza sie¢ telekomunikacyjna musi
by¢ zdolna do stabilnej transmisji danych o statej jakosci (standardowej dla jakosci transmisji
telewizyjnej) z centralnego punktu nadawczego do urzadzen odbiorczych uzytkownikow.

2. Dystrybucja Kablowa - oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomoca potaczen
kablowych, ktéra ma miejsce, gdy Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika
poprzez system PAL (analogowy), DVB-C lub DVB-C2, przy jednoczesnym spetnieniu
warunku, ze Materiat Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi drogg kablowg do lokalu
abonenta.

3. Dystrybucja Mobilna - oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomoca srodkow
mobilnych, ktéra ma miejsce pod warunkiem, ze Materiat Filmowy jest transmitowany do
uzytkownika poprzez system GPRS, system GSM, system UMTS lub system LTE i ich
pokrewne oraz pochodne systemy lub jakiekolwiek kombinacje tych systemdéw, przeznaczone
przede wszystkim do odbioru przez urzadzenia przenosne (takie jak na przyktad telefony
komoérkowe i urzadzenia PDA) oraz jesli Materiat Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi w
oparciu o sie¢ komunikacji mobilnej lub DVB-H/SH lub DMB.

4. Dystrybucja Naziemna - oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomoca srodkéw
naziemnych, jesli Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez system PAL
(analogowy naziemny), DVB-T lub DVB-T2 i jednoczesnie Materiat Filmowy jest dostarczany
uzytkownikowi wytgcznie drogg komunikacji radiowej/antenowe;.




5. Dystrybucja Satelitarna - oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomocg $rodkéw
satelitarnych, gdy Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez system
PAL (analogowy), DVB-S Ilub DVB-S2, oraz Materiat Filmowy jest dostarczany
uzytkownikowi z satelity droga transmisji radiowej.

6. Dystrybucja Web TV - oznacza dystrybucje Materiatu Filmowego za pomoca Internetu,
ktéra ma miejsce, gdy Materiat Filmowy jest transmitowany do uzytkownika poprzez
pobieranie danych po tym, jak takie pobieranie danych zostato aktywowane przez
uzytkownika, a wysytanie danych nastepuje poprzez Internet. Wysytanie i odbieranie
danych nastepuje wytacznie poprzez protokoty TCP/IP w potaczeniu, w ktorym doktadnie
jeden punkt wysyta pakiety do doktadnie jednego punktu (Unicast), przy jednoczesnym
warunku, ze Materiat Filmowy jest dostarczany uzytkownikowi w oparciu o sie¢
telekomunikacyjng kablowa, sie¢ telekomunikacja mobilng lub sie¢ telekomunikacyjna
satelitarng. Materiat Filmowy moze by¢ udostepniony wytacznie w Internecie URL i musi
by¢ wytacznie dostepny uzytkownikowi na Terytorium poprzez powszechnie stosowane
sposoby dostepu do Internetu.

7. Partnerzy Medialni - redakcje i dziennikarze, ktérzy uzyskali akredytacje lub inng forme
wspotpracy z Organizatorem, w celu przekazywania informacji z wydarzenia Kongres 590.

8. Internet - oznacza fizyczna siec¢ potagczonych komputeréw znanych jako Internet wtedy i
tylko wtedy, gdy siec ta jest uzywana do dostarczania tresci multimedialnych, w tym bez
zadnych ograniczen tekstéow, znakéw graficznych, oprogramowania, audio i video
niezdefiniowanych przez odniesienie do unikalnego URI/URL (Universal Resource
Indicator/Universal Resource Locator), do ktorych dostep majg uzytkownicy przegladarek
(np. przegladarki znanej jako ,Google” i ,Safari”) za pomoca powszechnych urzadzen, m. in.
protokotéw TCP/IP.

9. Materiat Filmowy - relacja wideo wykorzystana na platformach digitalowych (np. w
mediach spotecznosciowych) lub innych platformach stuzacych do osadzania réznych
formatow wideo.

10. Media Kongresowe - media bedgce wtasnoscig lub kontrolowane przez Kongres 590, w
tym w szczegdlnosci serwisy internetowe i media spotecznos$ciowe.

11. Na Zywo - oznacza w czasie rzeczywistym i réownolegle z odbywajacym sie
wydarzeniem.

12. Platforma Dystrybucyjna - oznacza nastepujace platformy umozliwiajace
audiowizualng transmisje Sygnatu: Dystrybucja Naziemna, Dystrybucja Kablowa,
Dystrybucja Satelitarna, Dystrybucja IPTV, Dystrybucja Web TV, Dystrybucja Mobilna,
Telewizja CCTV.




13. Prawa Medialne - oznaczajg wszelkie prawa majgtkowe do wydarzenia, a w
szczegoblnosci prawa audiowizualne mozliwe do realizacji Kongresu 590 za posrednictwem
dostepnych srodkéw audiowizualnych i wszelkich innych dostepnych $rodkéw
technicznych, wtaczajac Platformy Dystrybucyjne (Dystrybucje Naziemng, Dystrybucje
Kablowa, Dystrybucje Satelitarng, Dystrybucje IPTV, Dystrybucje Web TV oraz
Dystrybucje Mobilng). Prawa Medialne dotycza czasu wydarzenia poczawszy od jego
rozpoczecia do czasu zakonczenia.

14. Biuro prasowe - oznacza elektroniczne Biuro Prasowe Kongresu 590 zawierajace zbior
wszystkich materiatéw dla Innych Mediow, w tym informacji prasowych, zdje¢, materiatow
wideo i audio.

[1l. PRAWA MEDIALNE

1. Partnerzy Medialni s uprawnieni na zasadzie wytgcznosci do emisji i eksploatacji Praw
Medialnych do wydarzenia. Oznacza to, ze zaden inny nadawca i inne medium nie jest
uprawnione do rejestracji wydarzenia oraz emisji i eksploatacji materiatow
audiowizualnych bez wzgledu na Platforme Dystrybucyjng, w tym poprzez media
spotecznosciowe lub inne ustugi elektroniczne, z wyjatkami okreslonymi w rozdziale IV -
punkt 6 niniejszego regulaminu.

2. Zaden Uczestnik nie jest uprawniony do upowazniania (za wynagrodzeniem lub
bezptatnie) innych oséb prawnych i 0séb fizycznych do dysponowania Prawami Medialnymi
do wydarzenia.

3. Media Kongresowe sg uprawnione do udostepnienia swoim uzytkownikom pozostatych
materiatéw wideo, przygotowanych przez Partneréw Medialnych, na dowolng Platforme
Dystrybucyjna.

4. Media Kongresowe sg uprawnione do udostepnienia swoim uzytkownikom materiatu
audiowizualnego z wtasnego wydarzenia nietransmitowanego przez Partneréw
Medialnych, prezentujacego ujecia z wydarzenia, ktérych taczna dtugosc nie moze wyniesc
wiecej niz 45 sekund (czterdziesci piec), wedtug wytycznych opisanych w IV ust. 6.

5. Media Kongresowe s3 uprawnione do korzystania z fragmentéw wydarzenia w ramach
tworzonych przez nie materiatéw promocyjnych wydarzenia.

6. Przedstawiciele mediéw, ktérzy otrzymali akredytacje mogg publikowacd
nietransmitowane materiaty w trakcie trwajacej prelekcji o maksymalnej dtugosci 45
sekund.

7. Przedstawiciele medidéw, ktorzy otrzymali akredytacje moga publikowaé 24 godziny po
prelekcji nietransmitowane materiaty o maksymalnej dtugosci 3 minut.




8. Przedstawiciele mediéw, ktorzy otrzymali akredytacje moga publikowa¢ 7 dni po
prelekcji nietransmitowane materiaty o czasie trwania dtuzszym niz 3 minuty.

9. Partnerzy Medialni mogg upowaznia¢ osoby trzecie do produkcji sygnatu
audiowizualnego z wydarzenia.

V. PRODUKCJA SYGNALU AUDIOWIZUALNEGO Z PRZEBIEGU WYDARZENIA

1. Partnerzy Medialni sg wytacznie uprawnieni do produkowania dla celéw komercyjnych
sygnatu audiowizualnego z wydarzenia Kongres 590.

2. Zadna strona trzecia, a w szczegélnosci inne media, nie jest uprawniona do rejestracji
przebiegu wydarzenia realizowanego Na Zywo przez Partneréw Medialnych.

3. Partnerzy Medialni i Media Kongresowe, sg uprawnione do rejestracji przebiegu
elementow wydarzenia, ktére sg nietransmitowane, z ktérych moga przygotowac skrot z
zachowaniem nastepujacych warunkow:

a) w kazdym przypadku podmiot tworzacy materiat zobowigzany jest do zamieszczenia
na ekranie widocznego tekstu trwajgcego co najmniej 5 sekund - ,zdjecia dzieki XXX”,

b) dtugos$¢ materiatu z jednego elementu nie moze przekroczy¢ 45 sekund,

c) jesli Partnerzy Medialni wystgpig z takim wnioskiem, podmiot realizujgcy nagranie
elementu nierejestrowanego, ma obowigzek poinformowania Partneréw Medialnych o
stworzeniu materiatu mailem na adres Partnera Medialnego oraz udostepnienia
materiatu tegoz materiatu.

V. ZALECENIA | REGULY DOTYCZACE WYWIADOW

1. Wszystkie wywiady bezposrednio zwigzane z wydarzeniem, prelekcja, briefingiem lub
innym elementem wydarzenia, realizowane sg w ten sposéb, iz:

a) w pierwszej kolejnosci realizowane sg wywiady przez ekipy reporterskie Partnerow
Medialnych, szczegdlnie wywiady realizowane Na Zywo,

b) o kolejnosci kolejnych wywiadow decydujg stuzby medialne organizatora

2. Przedstawiciele mediéw, zainteresowani przeprowadzeniem wywiadu, powinni takie
zainteresowanie zgtaszac odpowiednim Koordynatorom mediow.

3. Koordynator mediow organizatora powinien kazdorazowo w miare mozliwos$ci umozliwié
przeprowadzenie wywiadow z uczestnikami, szczegélnie dotyczy to wywiadéw
emitowanych Na Zywo przez ekipy reporterskie Partneréw Medialnych.




4. Organizator wydarzenia, jest odpowiedzialny za zabezpieczenie miejsc i dbanie o
bezpieczenstwo uczestnikow wywiadéw w obiekcie.

5. Wszystkie wywiady na terenie wydarzenia, w szczegélnosci wywiady bezposrednio
zwigzane z wydarzeniem, muszg byc¢ przeprowadzane na tle Scianek sponsorskich.

6. Akredytacje na wydarzenie przyznawane s3 na podstawie wnioskéw akredytacyjnych
udostepnianych przez organizatora.

7. Akredytacje przyznawane sg przez organizatora na okres wskazany przez organizatora.
8. O szczegodlnych kryteriach i warunkach przyznawania akredytacji decyduje organizator.

9. Whiosek akredytacyjny powinien by¢ wypetniony zgodnie z wytycznymi organizatora
oraz musi zawierac podpis redaktora naczelnego lub kierownika dziatu danej redakgji.

10. O przyznaniu akredytacji decyduje organizator. Ztozenie wniosku o akredytacje nie jest
réwnoznaczne z jej wystawieniem przez organizatora.

11. Organizator jest uprawniony do odebrania akredytacji przedstawicielom medidw,
ktérzy nie przestrzegaja zalecen i regulacji obowigzujacych podczas wydarzenia Kongres
590. Decyzje o odebraniu akredytacji organizator przekaze odpowiedniej redakcji.

12. Wytaczona jest mozliwos¢ eksponowania podczas wydarzenia nazw oraz znakéw
towarowych podmiotéw, ktére prowadza dziatalnos¢ konkurencyjng wobec dziatalnosci
Partneréw Medialnych.

13. Partnerzy Medialni, w porozumieniu z organizatorem, zobowigzani s3 do promocji
wydarzenia w swoich kanatach komunikacyjnych.

14. Partnerzy Medialni zobowigzani sg do publikowania materiatéw wideo i tresci
udostepnianych w zakresie uprawnien opisanych w Regulaminie.

15. Zabronione jest promowanie stron internetowych, na ktérych dostepne sg nielegalne
materiaty z wydarzenia.

16. W zadnym wypadku nie jest mozliwe wypowiadanie sie lub publikowanie tresci
mogacych negatywnie oddziatywa¢ na wiarygodno$¢ organizatora, wydarzenia lub
Partneréw Medialnych.

17. Pracownicy mediéw zobowigzani sg zachowywac¢ wysokie standardy jezykowe i
kulturalne w komunikacji poprzez wtasne profile w mediach spotecznosciowych




VI. INFORMACJE DLA MEDIOW

1. W celu utatwienia pracy w trakcie wydarzenia przedstawiciele mediéw powinni zapozna¢é
sie z Regulaminem Medialnym Kongres 590 i stosowac sie do jego zasad.

VII. USTALENIA KONCOWE

1. Wszelkie sprawy nieopisane w niniejszym Regulaminie beda kazdorazowo rozstrzygane
przez organizatora.




